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Le marché de la photographe contemporaine est-il soluble dans celui de l'art
contemporain ?

Dominique Sagot-Duvauroux
Professeur a l'université d’Angers

Le marché de la photographie contemporaine esteswuassimilé a celui des tirages, lui-
méme calqué sur celui de I'art contemporain, destrégles se dessinérent a la fin du XIXe
siécle.

Cette assimilation a pour effet de hiérarchiser licitpment les formes de la création

photographique. Comme le souligne Raymonde Moldinareté du chef d'oeuvre unique du

génie unique est la rareté la plus rare, parmi kesetés socialement désignées comme
artistiques’(1). Il va alors de soi que le tirage unique d'urofoigraphe artiste constitue la

forme la plus aboutie de la création, puisque atedie qui se rapproche le plus de la forme
artistique la plus reconnue. Les autres modes rdseptation des images (livre, presse,
posters...) sont ainsi considérés comme des documsentBoeuvre ou méme un pis-aller

destiné & ceux qui n'ont pas les moyens de s’acletérage original. Les photographes

pouvant prétendre au statut d’artiste contemposaront alors ceux qui adopteront les
conventions du monde de I'art contemporain.

Il est vrai que comme le note Yves Michaud, « latpgraphie n’est certainement pas qu’un
art »* et qu'’il est dés lors tres tentant de se simpliievie en ne considérant comme ceuvre
d’art, que les seules images qui présentent et habituels d’'une ceuvre d’art, c'est-a-
dire un objet unique présenté en galerie ou danmusée, quitte a confondre les notions
d'objet rare et d'objet d'a(t’). La photographie en générale, omniprésente dansid, a
travers la publicité notamment, participerait aldescet art a I'état gazeux dont chercherait
paradoxalement a se protéger un monde de I'areoguurain replié sur lui-mérhe

Si le développement d'un marché des tirages caomstitn salutaire mais margihal
complément de débouchés pour les photographes,isqeer t-il pas de favoriser la
ghettoisation de la création photographique au deiseul monde de l'art contemporain ?
Apres avoir rappelé les regles du marché de lamtemporain, nous présenterons rapidement
comment s’est structuré le marché des tirages ghapbiques en adaptant, a un marché de
multiples, des regles d’un marché d’'uniques. Narminerons par des réflexions sur les
probléemes que pose une telle adaptation pour &ioréphotographique.

1 R. Moulin, "La genése de la rareté artistiqugthnologie Francaisel978, mars-septembre, p.244.

2 Y. Michaud, in "les photographies : reliques, g@a ou vrai-semblants" @ritique, numéro spécial Photo-
Peinture Aout-septembre 1985, N°459-460, p. 762.

(3) Cf. M. MELOT, la notion d'originalité et son imgance dans la définition des objets d'art, in ROWAIN
ed.,Sociologie de l'artLa Documentation Francaise, 1986.

4y Michaud,l'art a I'état gazeux Champs, Flammarion, 2003

S Les droits d’auteur versés en France au titreadghbtographie étaient estimés par I'’Agessa a @m0
millions € en 2003. Parallélement, le marché mondial degdfghotographiques peut étre estimé a environ 500
millions d’€. Si I'on estime que la France représente envi@ tle ce marché, ce qui est optimiste, cela fait un
chiffre d'affaires d’environ 50 million€. Dans celui-ci, environ la moitié revient aux phgraphes soit 25
millions €, c'est-a-dire 3% environ des droits d’auteur v&rsé



1) Les regles du marché de I'art contemporain

Un marché ne fonctionne correctement que si ilcp@sensus sur les criteres qui permettent
d’en apprécier la qualité et que les offreurs conesedemandeurs sont en mesure d’évaluer
cette qualitt Sur le marché de lart, ce consensus se caisetgrar I'existence de
conventions esthétiques communément admises quimeht les acteurs du marché de ce qui
vaut et de ce qui ne vaut pas. L’adhésion a cegertions définit des mondes de I'art au sens
de H. Becker : «a valeur esthétique nait de la convergence deenee les participants a
un monde de l'art a telle enseigne que si cetteseqgence n’existe pas, il n’y a pas non plus
de valeur dans cette acception du terme. (...) Unge@audes qualités et partant une valeur
guand l'unanimité se fait sur les criteres a retgoour la juger, et quand on lui a appliqué
les principes esthétiques acceptés d’'un commurrdce€o

Jusqu’au milieu du XIXe siecle, deux conventionsegstaient en bonne intelligence. La
convention artisanale fondait la valeur sur le abifproduction majoré d’'une marge plus ou
moins importante selon la notoriété de l'artista. donvention académique ancrait la valeur
sur le sujet. Dans les deux cas, la valeur étaitrméque au marché. Elle était attachée aux
caractéristiques de I'ceuvre (sujet et objet).

Trois principaux facteurs remettent en cause cedesale valorisation des oeuwete
triomphe du libéralisme met a mal le centralisme ldeadémie et le monopole des
corporations; le romantisme consacre l'artiste inésau détriment de l'artiste savant (systéeme
académique) ou de [lartiste artisan (systéme degocationsy; enfin linnovation
photographique, qui capte les marchés du porttaftuepaysage, fragilise les revenus des

artistes peintres dont la technique de producteviet subitement obsoléte.

Pour survivre dans ce contexte de révolution iriklE, le monde de la peinture
contemporaine de I'époque doit s'inventer de ndesealkegles adaptées a I'évolution des idées
et des technologies. Une nouvelle convention émergérant une triple différentiation par
rapport aux précédentes. Alors que la réussites asysteme artisanal et académique passait
par la fidélité au réel (marché artisanal) ou aégles du beau (marché académique), elle
dépend désormais de l'originalité de la démarchéadiéste et donc de la transgression des
regles. L'innovation devient le moteur de la créatet de I'acces a la notoriété. Alors que la
copie n'est pas disqualifiée dans les précéderg®isyes puisqu’elle préserve le sujet et le
travail, elle perd I'essentiel de sa valeur dansndeiveau systeme. La rareté devient un
élément essentiel de la valeur. Alors que la casaaice de I'auteur n’est pas indispensable
pour évaluer les ceuvres artisanales ou académigiiee$est sur le nouveau marché en train
de se mettre en place. L'authenticité devient & @& volte de la valeur, garantissant
simultanément la nouveauté et la rareté de I'celésormais, une ceuvre a d’autant plus de
valeur qu’elle est innovante, rare et authentiqiest ce que nous avons appelé avec N.
Moureau la convention d’originalité.

6 |’économiste G. Akerlof, dans un célébre artiptetant sur le marché des voitures d’occasion, reomie
'asymétrie d’information entre les offreurs et ldemandeurs sur ce marché peut conduire a I'éwialies
voitures de bonne qualité du marché. Cet artideraé naissance a une abondante littérature senjeax des
incertitudes qualitatives sur les marchés ( Ake@0f(1970) - The market for lemons : Quality, unaerty and
the market mechanisr@uaterly Journal of Economicgol LXXXIV, n° 3 august, pp.488-500).

7 H. Becker, les mondes de 'art, Flammarion, 198850.

8 Cf N. Moureau, D. Sagot-Duvauroux, Les conventidasqualité sur le marché de l'art, d'un académisme
l'autre ?Esprit, Octobre 1992, pp.43-54, etexmarché de 'art contemporais, Repéres, la Découverte, 2006.

9 N. Heinich,Du peintre a l'artiste Les éditions de minuit,203



Il faudra une soixantaine d'année pour que le modde I'art contemporain adopte
majoritairement cette nouvelle convention. Mieuxitvancore étre un peintre académique a la
fin du XIXe siecle. Ce qui fait en effet la spécifé des conventions, c’est qu’elles ne se
décretent pas, elles doivent convaincre de leucagité a faire vivre les artistes. Force est de
constater que ces nouvelles regles, qui ont régistf)’a aujourd’hui, ont permis, dans une
économie de marché ou I'Etat intervient relativetngeu, de procurer des ressources aux
artistes les plus radicaux. Le marché au servidadant-garde, c’est assez rare pour que cela
soit souligné. Qu'on en juge, dans les premierages du vingtieme siecle, Picasso et le
cubisme, Malévitch et I'abstraction, Duchamp etdaceptualisme révolutionne le monde des
arts plastiques plus rapidement que pendant |lesdiecles précédents.

Cette économie de l'art propose une réponse appepr la concurrence photographique.
Dans le secteur culturel, I'émergence d'un proctuicurrent issu d'une technologie nouvelle
(photographie par rapport a la peinture, cinémargpport au théatre, télévision par rapport
au cinéma, ...) s’est a chaque fois traduite parepositionnement de I'activité concurrencée
sur les caractéristiques qui lui appartiennentrepne, par un recentrage sur une clientele plus
aisée dont la demande est moins sensible aux pexfen par un refus de reconnaitre des
capacités artistiques au nouveau procédé. Ladiarpeintre devant la toile blanche opposée
a la prétendue dépendance du photographe par tappoe que voit I'objectif, la non-
multipliabilité des peintures opposée a la mulsipiiité de la photographie différentient
efficacement le marché de la peinture de celui al@Hotographie. En transformant une
faiblesse (la non-multipliabilité) en une force, \Jalorisation de la rareté, cette stratégie
favorise le développement d’'une demande de cadlectt répond au dilemme posé par la
fameuse loi de Baumol puisque le prix n’est désasrpls ancré sur le colt de production

Par contrecoup, le rapprochement de la notion diggc celle d'un mode de production
artisanal opposé au mode de production industtiedste durablement la photographie du
champ de I'af2. Le mouvement pictorialiste tentera bien de seefane place dans le monde
de I'art sans parvenir pour autant a construirablement un marché des tirages. Quelques
tentatives, les galeries de Stiglietz au début die Xiécle, celle de Julien Levy a New-York
dans I'entre deux guerre ou encore d’'Helen Gee aeegalerie Limelight, ne feront pas
d’émules. Et il faudra attendre pratiguement leséas soixante pour que la photographie
conquiére parallélement une place sur la scerstigete et sur celle du marché de I'art.

2) La construction du marché des tirages photographiges

Trois facteurs contribuent a la reconnaissancstiytie de la photographie en méme temps
gu'a l'apparition d’'un marché des tirages photogrgpes a partir des années soixante.
Premierement, les artistes plasticiens sont degiydus nombreux a utiliser la photographie
dans leur travail, notamment pour laisser des $raene ceuvre par nature éphémere (land
Art, art conceptuel...). En sens inverse, les phatplges privilégient de plus en plus le style

10 p.H. KAHNWEILER, qui fut le principal marchand de courant dit a propos du cublismels (les peintres
cubistes) ont tenté immédiatement de donner dessobne image plus détaillée, plus précise, plasgewue ce
qui peut se voir en un seul regard. Autrementildipnt peint(...), tout du moins partiellement,cuee I'on sait de
I'objet et non plus seulement ce que I'on"vioitMes galeries et mes peintrédées Gallimard, 1961, p.85

11 Celle-ci prédit que dans une économie de mareséadtivités qui ne réalisent pas de gains de ptivité
(notamment le spectacle vivant) subissent une jprepgermanente a la croissance de leurs coltsaiigtion
relativement au reste de I'économie. |l en réssdiieune élitisation de la demande, soit une dfagiand ela
qualité, soit enfin un subventionnement croiss@hiV.Baumol, W. BowenPerforming arts, the economic
dilemma Cambridge MIT Press, 1966.

12 voir 'analyse de I'école de Francfort et en pautier d’Adorno et Benjamin sur ce sujet.



au sujet qui, soit devient accessoire, soit prétext une création plastique originale.
L'affirmation de la subjectivité du photographe, réaction a I'exposition "Family of Man",
conduit a I'idée que, s'il y a vérité dans la pgaphie, ce n'est pas tant dans ce que le cliché
représente que dans la sincérité de la démarclsmauteur. La création photographique
rencontre la création des peintres. Certains phapbgs, comme Duane MICHALS,
s'affranchissent de la réalité pour composer deg@s de pure fiction. D'autres investissent le
champ de recherche conceptuel. D'autres encoéchéskent sur la matiére photographique.
Le tirage redevient au centre des préoccupationsidistes.

Cette dynamique artistique va de paire avec le&cissement des marchés traditionnels des
photographes et notamment de la presse suiterv€arde la télévision. Le reportage vidéo
se substitue au reportage photographique commecesoaremiére d’information de la
population. Les photographes doivent vendre aut@se qu’'une simple fixation pseudo-
objective de la réalité. Le profil du photographgear s’affirme. A la suite de I'expérience
pionniere de I'agence Magnum, des agences de plapiogs-auteurs se créent a la fin des
années soixante sous I'impulsion notamment de RagnDepardon, fondateur de Gamma.
Enfin, la construction du marché des tirages deduzoup au travail de pionniers qui vont
sensibiliser les collectionneurs a I'importancaséique de la photographie et aux critéres a
prendre en compte pour en apprécier la valeur @uion esthétiquél. Il y a d’'abord le
travail de collectionneurs, historiens, commissagt&xposition qui construisent une histoire
de la photographie, socle indispensable a l'idiatifon de I'innovation et posent les bases
des régles du marché. Parmi les plus fameux, ohgiew André Jammes, qui organise une
vente aux enchéres des 1961, Helmut Gersheim danpartie de la collection est acquise
par I'Université du Texas dans les années soixaantencore Harry Luhn, ce dernier ayant
joué un réle central dans la construction du maean€ Etats-Unis a travers la promotion du
vintage et la fondation de I'’Association of Intational Photography Art Dealers en 1978.

Il y a ensuite les institutions, maillon indispeligadans le mécanisme de création de valeur
sur le marché de l'att Si Nancy et Beaumont Newhall font figure de préeurs, la
reconnaissance artistique de la photographe demdmeip a des personnalités comme Ted
Hartwell a Minneapolis, Edward Steichen, John Saadki ou Sam Wagstaff a New-York,
Jean-Claude Lemagny a la Bibliotheque Nationald-&mce pour n’en citer que quelques-
uns.

Enfin, il y a les premieres galeries, qui essuiestplatres d’'un marché encore immature,
parmi lesquelles on peut citer Il Diaframma a Mjl&gathe Gaillard a Paris, Lee Witkin a
New-York ou encore la Zeit Gallery aTokyo, et lesmieres ventes aux encheres réguliéres
organisées par Sotheby’s et Christies.

Ce travail de défrichage aboutit dans les annéesrapvingt a la structuration et a la
diversification du marché. Des galeries de photolgies pures cétoient des galeries d’art
contemporain représentant des photographes. Le endada photographie de reportage se
rapproche de celui de galeries avec la créationadeelles agences comme Vu, qui ouvrira
ensuite sa propre galerie. La célebre foire de Bide une section photographie en 1989.

Les années quatre-vingt-dix s’ouvrent sur un maeahfén en ordre de marche ayant adopté
les regles du marché de 'art contemporain appatuesfin du XIXe siecle. La contestation
de la « sacralisation » du vintage pour les tirdgseriques, et de la numérotation pour les
tirages plus contemporains, portée par quelquesignaoms de la photographie comme Henri
Cartier Bresson faiblit. Les collectionneurs s@#surés. Les ventes décollent rapidement.

13 Pour une analyse détaillée de cette histoire,Noivloureau, D. Sagot-Duvauroux, « La constructoniale
d’'un marché, 'exemple du marché des tirages phafiiaques », in F. Eymard-Duvernaygconomie des

conventions, méthodes et résultavsne 2, La Découverte, 2006
14 voir a ce sujet R. Moulin;artiste, I'institution, le marchéFlammarion, 1992.



Evolution des ventes aux enchéres de photographiams le monde de 1989 a 2006
Source Art price.com
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Le marché de la photographie contemporaine esti aplu bénéficie le plus de cette
croissance. Il représentait a peine 10% du march£989. Il assure en 2006 la moitié du
chiffre d'affaires.

Evolution de la part des différents marchés de lalmotographie en encheres
Source Artprice.com
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Ces évolutions spectaculaires ne doivent pas faitdier que le marché des tirages reste
marginal par rapport au reste du marché. En 2@36yéntes aux enchéres de photographie
ont représenté 111 millio soit environ 2% du chiffre d’affaires des enclsateeuvre d’art
dans le monde. On ne compte que 14 photographes lgsr500 artistes ayant réalisé les plus
gros chiffres d’affaires, soit dans l'ordre PrinC&)5, Gursky (93), Brassai (171), Penn

15 Entre parenthése de rang des artistes dans semlast.



(182), Stieglitz (213), Man Ray (220), Steichen JR5Ruff (318), Sherman (341),
Mapplethorpe (356), Struth (373), Frank (410), New{450), Gilbert &George (458).

Le marché des tirages issus de la photographiepmtetage connait également une croissance
spectaculaire. Selon Art Price, son chiffre d’'affai a été multiplié par 4 depuis 2000
atteignant 11 million§€ en 2006.

3) La convention d'originalité est-elle adaptable au rmarché des tirages
photographiques ?

Sur le marché de I'art contemporain, la valeurassise sur trois criteres : la nouveauté de la
démarche de l'artiste, la rareté et I'authenticité I'objet. Ces trois dimensions renvoient a
un concept unique, celui d’originalité.

La valeur de la nouveauté

L'innovation s’apprécie sur la base de deux élésem¢ passé et I'avenir. Concernant le
passé, la spécificité de la photographie conteaiperest de pouvoir mesurer le degré
d’'innovation a partir de deux référents, I'histode I'art et I'histoire de la photographie. Le
monde de l'art photographique a longtemps été feqmar I'opposition entre ceux qui
privilégient la référence a I'histoire de l'artest-a-dire, pour aller vite, le monde de la
photographie plasticienne et ceux qui privilégihistoire de la photographie, c'est-a-dire,
pour aller encore plus vite la photographie purecokative. Cette tension est moins vive
aujourd’hui pour plusieurs raisons. D’abord la ggvaphie « pure » a trouvé, sur le marché
des tirages, des débouchés complémentaires venesit [fartiellement compenser I'érosion
des revenus sur les autres marchés (presse, édjtidinsuite, le marché de l'art, peut-étre
parce gu'il fonctionne de plus en plus comme unamé@rde marques, s'est fortement
rapproché du monde de la publicité et de la ffparivrant des perspectives nouvelles a des
photographes spécialisés sur ces créneaux et quiopmd d’ailleurs invoquer la période de
'entre-deux guerres et des artistes comme Kaertdan Ray ou Steichen comme glorieux
inspirateurs. Les succés de personnalités commeuteNewton ou Irving Penn sur le
marché des tirages n’est pas étranger a ce phéeomé&mfin, les historiens d’art ont
contribué, par leurs travaux, a rendre moins étsmoctes deux histoires, montrant les
influences réciproques des photographes et detigmeas. La référence a I'histoire de I'art
reste cependant dominante dans le processus déccatisn des photographes sur le marché
des tirages.

Concernant I'avenir, un artiste aura d’autant glesraleur qu’il engendrera une descendance,
c'est-a-dire que son travail sera imité (il serdoéigine d’un mouvement), critiqué (il
provoquera I'apparition de mouvement concurrentyugture), dans tous les cas qu'il aura
influencé le travail des générations qui I'auranvs

Le travail des galeries mais aussi des critiguesies commissaires d’exposition consiste
essentiellement a construire un discours de légiton de la nouveauté par rapport au passé
et d'encourager, par la publication de catalogu#articles critiques et I'organisation
d’exposition, une dynamique mimétique des autrésteg’. C'est d’ailleurs le travail auquel

16 Francgois Pinault, qui contrdle Gucci et Chritieharles Saatchi, fondateur d’un des plus impogamiipe de
communication britannique et promoteur des Youngj$rArtists (Damien Hirst, Chris Ofili) ou encodeffrey
Deitch, grand organisateur de fétes artistico niglia et producteur de I'artiste italo américairenéssa
Beecroft, célebre notamment pour sa performancelparoupe de luxe Louis Vuitton, constituentigroas
exemplaires de ces rapprochements.

17 voir N. Moureau, D. Sagot-Duvauroue, marché de I'art contemporaiiRepéres, la Découverte, 2006.



s’est livré Philippe Dagen a propos de Bettina Risg, en montrant l'influence de la

peinture dans les compositions de cette artiste.

En conséquence, les artistes les plus chers sant gei sont a la confluence de ces
différentes histoires et qui s’inscrivent dans uhgamique de mouvements artistiques.
Andreas Gursky en est un bon exemple.

La rareté d’'un produit multipliable

En principe, la plupart des tirages sont multigeab A partir d'une méme matrice (le cliché,
le fichier numérique...), on peut réaliser plusieoriginaux. Cependant, la multiplication des
originaux ne convient guére a un marché de cotladibndé sur la valorisation de la rareté.
Le marché se doit de construire la rareté. Surdeche des tirages anciens ou de presse, s’est
imposé une hiérarchie de valeur organisée autaur mheétre étalon, le vintatfe

Sont ainsi distingués :

- Le vintage, tirage contemporain a la prise de,Vait par le photographe ou sous son
controle direct ;

- Le tirage original fait a partir du négatif omgl mais qui peut étre fait postérieurement par
le photographe ou sous son contrdle ;

- Le retirage, tirage effectué aprés la mort detéar a partir du négatif original I'épreuve de
lecture ;

- Le contretype, obtenu a partir d’'une épreuve piatphique re-photographiée.

A cette distinction s’ajoute une classification ¢tion de la destination du tirage. Sont ainsi
distingués :

- Epreuves de lecture, tirage intermédiaire réglaade photographe avant le tirage définitif ;
- Tirages de presse, destinés aux entreprisesedegpen vue de la publication ;

- Tirage définitif, dont la destination est nornmaknt I'exposition et qui constitue I'ceuvre
finie (taille, contraste...).

Dans la photographie contemporaine, la signaturéa ebumérotation sont de régle. La
réglementation I'impose pratiquement en France dejgudécret du n° 91-1326 du 23-12-
1991 qui stipule « Sont considérées comme ceuveetslds photographies dont les épreuves
sont exécutées soit par l'artiste, soit sous sanréle ou celui de ses ayants droit et sont
signées par l'artiste et authentifiées par lui-méueses ayants droit et numérotées dans la
limite de trente exemplaires tous formats et sugparnfondus. Toute épreuve posthume doit
étre indiquée comme telle au dos de fagon lisible.

La numérotation fait cependant I'objet de pratigpagfois peu scrupuleuses. Elle est souvent
associée a un format donné, la méme image poutrartirée en plusieurs dimensions. Rien a
redire s’il s’agit d’'une simple pratique commereiatisant a différentier les marchés et
clairement connue des collectionneurs ; pratiques gbntestable quand elle est effectuée a
posteriori, pour continuer a exploiter une imagehezchée mais épuisée. Pratique enfin
parfois critiquable d’'un point de vue esthétigud,om considére qu’'a une image correspond
un format optimal qui constitue I'original.

18 Cf la contribution de Philippe Dagen dans ce méoieme.

19 cf S.Pflieger, D. Sagot-Duvauroule marché des tirages photographiqués documentation Francaise,
1994,



De nombreuses galeries pratiquent en outre unéiquaide prix croissants en fonction du
nombre de tirages restant disponibles. Ainsi lemmpers tirages d’'une méme image sont
vendus moins chers que les derniers, incitantdésationneurs a se décider vite.

Dans tous les cas, la mise en place d’un marchénudgples de collection s’expose a un
risque élevé de prolifération des faux, ce qui gasgpiestion de I'authenticiéé.

L’'authenticité d’'une photographie

La question de [lauthenticité pose celle de l'or@i Qu’est-ce qu'un original en
photographie 21 Une réponse simple est de considérer comme oeang@ale ce que
l'artiste considere comme telle, mais si l'on aowjue le processus de création
photographique peut faire interférer trois artisié@&erents, cela signifie qu'un méme cliché
peut donner lieu a de nombreuses oeuvres originadépendamment de la question de la
multipliabilité de la photographié Une premiére famille d'originaux peut étre défipiar
l'artiste qui prend le cliché, cette famille petreécomposée d'un ou plusieurs tirages choisis
par le photographe, il peut étre le résultat édiitéirage, il peut méme étre le négatif.

Une seconde famille d'originaux peut étre défina fl'artiste-tireur”, notamment si le
photographe est mort et qu'il s'agit de tirer sggatifs. Le tireur doit assumer pleinement sa
subjectivité et sa capacité d'interprétation. Ovraié alors parler d'une photographie de Mr X
interprétée par Mr.Y, comme pour les interprétatiomusicales. Cette double signature est
pleinement assumée lorsque le tireur est lui-mém@hotographe réputé (Lee Friedlander
tirant Bellocq ou Margaret Bourke White tirant LiswHine par exemple). Enfin une
troisieme série d'originaux peut naitre de I'wiiisn que ferait un troisieme artiste d'un tirage
existant. C'est le cas lorsqu'un artiste plasticidiise des tirages amateurs pour ces
compositions (Boltanski par exemple).

La notion d'original, pourtant si fondamentale péaifonctionnement des marchés de l'art,
échappe donc en matiere photographigue a une tidfisimple. C'est sans doute ce qui fait
I'intérét de cette discipline artistique mais aulssidifficultés de son inscription parfaite dans
le marché de l'art. Celui-ci impose la constructidlun discours esthétique contestable
reposant une hiérarchie artistique placant le ¢irsigné et numéroté au dessus de toute autre
forme de présentation de I'image, une sorte d’oebnaturel a partir duquel il est possible de
décliner de nombreux produits dérivés, tirages nomérotés, posters, livres, publications
dans la presse.

Une telle conception implique de ne considérer cenmauvre d’art que les seuls tirages et
comme artistes que les seuls photographes expesagdlerie. Au risque d’une définition de
l'artiste photographe proche de celle fournie paichdl Melot: «si un photographe
ambitionne la qualité d'artiste, il lui est néceseale respecter ces préréquésits et préférable
de le faire a priori, c'est a dire de se mettrecemdition de produire des objets d'art : utiliser

20 Cf I'affaire Léon Amielconcernant 75 000 faux multiples de Miro, ChagalDali mis en vente entre
1980 et 1991.

21 ¢f. J.C. LEMAGNY, l'ombre et le temps, Nathan, 199®tamment le chapitre, « Qu'est-ce qu'un orignal
« p.116-123

22 Sur cette question voir S. Pflieger, D. Sagot-Duigax,Le marché des tirages photographiquies
Documentation francaise, 1994.



des techniques obsolétes, refuser ou occulter lasidn du travail, faire en sorte de
différencier ou de limiter ses épreuves pour lesraser a des objets rares ou uniqués."

Or, des pans importants de la création photogragh@pntemporaine ont d’'autres supports
gue le tirage. C’est la cas du livre de photograplpar exemple dont le travail de Martin Parr
et de Gerry Badgét contribue a la réhabilitation comme ceuvre d’graé entiére.

Conclusion

La construction d’'un marché des tirages photogms calqués sur celui du marché de I'art
contemporain a le mérite d'offrir de nouveaux déltws a la création photographique
contemporaine dans un contexte de crise des auaehés. Elle s’est cependant appuyée sur
une survalorisation artistique du tirage par rappaux autres formes de la création
photographique contemporaine. Le risque existesalervoir des photographes se détourner
des supports les mieux adaptés a leur travail ptoarprésents sur le prestigieux marché de
l'art. L'idée de plus en plus couramment admiserséhquelle un photographe n’est un artiste
gue lorsque ses images passent le test de 'aagedur des cimaises conduit a déclasser des
artistes dont la création s’exprime par le livrepau un portfolio dans la presse. Elle renforce
I'élitisme d’'un art dont la nature multipliable i [permet pourtant d’étre un art démocratique,
des lors qu'on le distingue du fétichisme de I'ohjare. Non, la création photographique
contemporaine n’est pas soluble dans le seul mateliart contemporain.

23 M. MELOT, « La notion d'originalité et son importandans la définition des objets d'art », in R. MONJ
Sociologie de l'artLa Documentation Francaise, 1986, pp191 a 202
24 e livre de photographie, une histojr2 volumes, Phaidon, 2006.
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